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1.
Smluvni strany

1. Moravskoslezsky kraj

se sidlem: 28. fijna 117, 702 18 Ostrava

zastoupen: B
) prof. Ina. Ivo Vondrakem, CSc., hejtmanem kraje

I1CO: 70890692

DIC: CZ70890692

bankovni spojeni: Ceska sporitelna, a. s.

&Cislo actu: 27-1650676349/0800

(dale jen ,objednatel™)
a

2. Moravskoslezské Investice a Development, a.s.

se sidlem: Na Jizdarné 1245/7, Moravska Ostrava, 702 00 Ostrava
zastoupena:

ICQ: 47673168

DIC: CZ47673168

bankovni spojeni: Ceskoslovenska obchodni banka, a. s.

Cislo Uctu: 373791183/0300

Zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Ostravé, oddil B, viozka 609
(déle jen ,zhotovitel")

IIL.
Zakladni ustanoveni
1. Smluvni strany uzavrely Ramcovou smlouvu o spoluprdci pfi realizaci nékterych ¢innosti
regionalniho rozvoje Moravskoslezského kraje ev. €. 02179/2015/RRC dne 5. 8. 2015
(dale jen ,smlouva®) ve znéni dodatku ¢. 1 ze dne 5. 6. 2017,

2. Z dbvodu potfeby upravit rozsah cinnosti zhotovitele uvedeny v priloze ¢. 1 Specifikace
¢innosti smlouvy se smluvni strany dohodly na nasledujici zmeéné smlouwy.

III.
Predmét dodatku
1. Pfedmétem tohoto dodatku je tprava nékterych ustanoveni smlouvy a Uprava priloh
€.1a2
IV.

Zména Smilouvy
1. Cl. III odst. 3 smlouvy se nahrazuje takto:

,Utelem této smlouvy je zajisténi &nnost! specifikovanych v této smiouvd, zejména
podpora rozvoje investiCnich pfilezitosti, podpora podnikani v Moravskoslezském kraji a
podpora regionainiho rozvoje.




Cl. VIII odst. 1 smlouvy se nahrazuje takto:

,Uhrada ceny za dilo dle dil¢ich objednavek bude u objednavek s terminem ukonceni
plnéni v daném kalendarnim roce, kdy byla objednavka uskuteénéna, provedena ve dvou
splatkach. Prvni splatka ve vysi max. 60 % ceny za dilo bude uhrazena na zakladé
faktury vystavené zhotovitelem po uzavieni smlouvy na zakladé dilci objednavky a druha
splatka ve vysi zbyvajici Casti ceny za dilo bude uhrazena na zakladé faktury vystavené
zhotovitelem po provedeni dila (viz . V odst. 3 této smlouvy). Prvni splatka je zélohovou
platbou na realizacl dila specifikovanou v dil&f objednavce. U objedndvek s terminem
ukonceni presahujicim kalendarni rok, kdy byla objednavka uskutecnéna, bude prvni
splatka ve vySi max. 60 % ceny za dilo uhrazena na z3kladé faktury vystavené
zhotovitelem po uzavieni smlouvy na zakladé dilci objednavky. Tato prvni splatka je
zalohovou platbou na realizaci dila specifikovanou v diléi objednavce. Na zakladé
predévaciho protokolu Casti objedndvky bude provedena fakturace s diléim plnénim
do 15. 12. kalendarniho roku, kdy byla objednavka uskutecnéna. PFi této fakturaci bude
zuctovana zaloha. Finalni fakturace probéhne po uskutecnéni kompletni objednavky na
zakladé predavacitho protokolu. Specifikace diléi casti objednavky a wvySe fakturace
s dilcim plnénim bude stanovena v objednavce".

Priloha €. 1 Specifikace Cinnosti se nahrazuje novou pfilohou ¢. 1 Specifikace Cinnosti,
ktera je nedilnou soucasti tohoto dodatku.

Piilloha ¢ 2 Cenik Cinnosti se nahrazuje novou piilohou ¢. 2 Cenik Cinnosti, ktera je
nedilnou soucasti tohoto dodatku.

V.
Zavérecna ustanoveni

Ustanoveni smlouvy timto dodatkem neupravena zlstavaji v platnosti beze zmény.

. Tento dodatek je vyhotoven ve tiech stejnopisech s platnosti origindlu, z nichZ dva obdrZi
objednatel a jeden zhotovitel.

Smluvni strany shodné prohlasuji, ze si dodatek pred jeho podpisem precetly, ze byl
uzavien po vzajemném projednani podle jejich pravé a svobodné vile, urcité, vainé
a srozumitelné a Ze se dohodly na celém jeho obsahu, coZ stvrzuji svymi podpisy.

. Tento dodatek nabyva platnosti a (Cinnosti dnem jeho podpisu obéma smluvnimi
stranami, nestanovi-li zakon <¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach G¢innosti
nékterych smluv, uverejfiovani téchto smluv a o registru smluv (zékon o registru smiuv),
ve znéni pozdéjsich predpisl (dale jen ,zakon o registru smiuv"), jinak. V takovém
pripadé nabyva dodatek Ucinnosti nejdfive dnem jeho uverejnéni v registru smiuv.

Smiuvni strany se dohodly, Ze pokud se na tento dodatek vztahuje povinnost uvefejnéni
v registru smluv ve smyslu zékona o registru smluv, provede uvefejnéni v souladu
se zékonem Moravskoslezsky kraj.

.V ptipadé, Ze tento dodatek nebude uvefejnén dle pfedchoztho odstavce, bere zhotovitel
na védom( a vyslovné souhlasi s tim, ze dodatek bude zverejnén na oficialnich webovych
strankdch Moravskoslezského kraje. Dodatek bude zverejnén po anonymizaci provedené
v souladu s platnymi pravnimi predpisy.

Osobni (daje obsazené v tomto dodatku budou Moravskoslezskym krajem zpracovavany
pouze pro ucely pinéni prav a povinnosti vyplyvajicich z tohoto dodatku, resp. ze
smlouvy; k jingm Gcellm nebudou tyto osobni (daje Moravskoslezskym krajem pouZity.
Moravskoslezsky kraj pfi zpracovavani osobnich udajl dodrZuje platné pravni predpisy.




Podrobné informace o ochrané osobnich Gdajl jsou uvedeny na oficidinich webovych
strankach Maravskaslezskeéhao kraje www.msk.cz.

8. Dolozka platnosti pravniho jednani dle § 23 zakona €. 129/2000 Sb., o krajich (krajské
zfizeni), ve znéni pozd&jsich piedpis(:

9. Kuzavreni tohoto dodatku ma objednatel souhlas rady kraje udéleny usnesenim
€.49/4282 ze dne 23. 10. 2018.
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Celoroéni, pribézné

e

innosti

A) Nabidka nemovitosti, databaze, analyticka data, podklady

(tvorba nabidky nemovitosti)

Cinnosti:

Identifikace novych lokalit pro podnikani a primyslové vyuziti, jednani s viastniky, vefejnymi
i soukromymi

Asistence pri pfipravé nove PZ, pomac prfi projednani s Grady

Podpora rozvoje stavaijicich lokalit pro podnikani a priimyslové vyuziti, jednani s viastniky,
verejnymi i soukromymi

Interni databaze, trvala aktualizace, doplfiovani novych - priimyslové zony, rozvojové plochy,
brownfields, kancelafské prostory vyznamné&jsiho rozsahu apod. Zavadéni existujicich ploch
brownfields uvedenych v databazi do geoinformacniho systému Arc GIS.

Databaze vefejné, na krajském portalu pro investory, trvald aktualizace, doplfiovani novych —
primyslové zény, rozvojové plochy, brownfields, kancelarské prostory vyznamnéjsiho
rozsahu apod. Zavadéni existujicich ploch brownfields uvedenych v databazi do
geoinformacniho systému Arc GIS., u novych ploch vzdy.

Webova sekce podnikatel v ramci krajskych webovych stranek — (drZba a aktualizace,
aktuality

Databaze brownfields CzechInvest — aktualizace a Gdrzba

Zprostfedkovavani dat z databaze brownfields a lokalit vhodnych pro investory externim
organizacim, které budou mit souhlas MSK s vyuzitim téchto dat

Interni databaze, trvald aktualizace, doplfiovani novych Udaijll — investori, developeri,
zprostiedkovatelé investicnich zamér{ apod.

Analyticka prace - trvala prace s daty pro potieby informaci pro investitni prostredi, lakani
investord, udrZeni investord, napf. nezaméstnanost, sektorové rozlozeni primysiu, HDP,
investice, investicni pobidky

Zéakladni marketing/propagace (zajist'ovano internimi kapacitami, bez externich nakladd,
kromé grafickych praci a preklad(l) — newsletter, web MSID, obecné tiskové zpravy apod.

Vystup:

Aktudini databaze

Dopinéné nové |okality — 40 (doloZeno - karty)

Jednani s vlastniky pro identifikaci lokalit — 20 (doloZeno — zapisy z jednari)

8 newsletter(l za rok



B) Podpora investi¢nich prilezitosti v Moravskoslezském kraji

pro nové investory

Cinnosti:

Analyticka prace — trvala prace s daty pro potreby informaci pro investicni prostredi, lakani
investord, napf. nezaméstnanost, sektorové rozlozeni primyslu, HDP, investice, investicni
pobidky

Aktivni oslovovéani, spoluprace s developery, investory, centralnimi organy
Jednani s dalSimi zainteresovanymi subjekty k nabidce volnych nemovitosti v MSK

Nabidka na miru, dle poZadavku zajemce, prohlidky na misté, zprostfedkovani kontaktu,
komunikace, informace o investicnim prostedi

Prezentace nabidky investorlim, novym, stavajicim, domacim, zahraniénim
Pomoc investorovi pfi komunikaci s Ufady, zprostiedkovani kemunikace s ufady
Dotaéni poradenstvi k investicnimu zaméru (napf. investicni pobidky)

Marketing/propagace regionu k podpore prichodu investord, informacni podpora investicnich
a podnikatelskych moZnosti v kraji, informacni a prezentacni tiskoviny, broZury a letaky, atp.

Identifikace bariér vstupu investor(, navrh fedeni k jejich odstranéni

Vystup:
Jednani s novymi investory — 10 (doloZeno - zapisy z jednani)
Zpracovana nabidka na zakladé poptavky — 10 (doloZeno — nabidka)

1 nova informacni brozura
1 novy letak



C) After care

(péce o investory zasidlené v kraji)

Cinnosti:

Analyticka préce — trvald prace s daty pro potreby informaci pro investicni prostredi, udrZeni
investordl, jejich rozSifovani v regionu, napf. nezaméstnanost, sektorové rozloZeni priimyslu,
HDP, investice, investicni pobidky

Pravidelna komunikace s investory, firmami a zaméstnavateli v kraji, jednani a schlizky
k zjisténi jejich potfeb a moZnosti dalsiho rozvoje v regionu

Pravidelna komunikace s firmami v zonach k zjiSténi jejich potfeb a moznosti dalsiho rozvoje
V regionu

Identifikace bariér rozvoje, navrh reseni, nastroji
Pravidelna komunikace s trady, zprostfedkovani feSeni konkrétnich bariér rozvoje
Konzultace firmam/investor@im, poradenstvi, poskytovani informaci (dotace, financni

moznosti) apod.

Jednani s dalsimi zainteresovanymi subjekty/partnery v oblasti podpory investic a podnikani v
MSK

Zakladni marketing/propagace (zajistovano internimi kapacitami, bez externich naklad) —
newsletter, web MSID, obecné tiskové zpravy apod.

Organizace seminaill na spole¢nou problematiku (napr. vizova politika, nébor zaméstnanctl
apod.), navrh témat a zajiSténi programu, organizace seminare, zpétna vazba pro vedeni
kraje, 2 rocné

Aktivni GCast (prezentace, konzultace, zapojeni do pfiprav, partnerstvi) na aktivitéch na
podporu podnikatelskych prilezitosti v kraji poréddanych jinymi subjekty v kraji i mimo kraj
(napt. konference, seminare), 3 rotné

Sbér témat pro setkani/konferendi s predstaviteli kraje a statu k tématu After care

Vystup:
After care individualni schiizky — 20 (doloZeno - zapisy z jednani)
After care seminare (pro max. 30 osob) — 2 za rok (doloZeno — programem nebo zapisy

Z jednani)

Forw

Aktivni Gcast na akcich jinych subjektl — 3 za rok (doloZeno - programem nebo zapisy z
_Jjednéni)



D) Brownfields

Cinnosti:

Jednani s viastniky brownfields, obcemi, soukromymi viastniky

Konzultace problematiky, dotaéni poradenstvi

Navrh rozvoje lokalit, pro primyslové i neprlimyslové vyuZiti

Zaméreni na pohornickou krajinu, regeneraci a vyuZiti brownfieldd na (izemi Karvinska
Jednani s dalsimi zainteresovanymi subjekty k problematice brownfields

Informacni a vzdélavaci aktivity o problematice brownfields pro subjekty v ramci tzemi MSK,
pfenos zkuSenosti, ndvrh témat a zajiSténi programu, organizace seminafe, zpétna vazba pro
vedeni kraje, 2 roCné

Aktivni (€ast (prezentace, konzultace zapojeni do pfiprav, partnerstvi) na aktivitach na
podporu brownfields v kraji pofadanych jinymi subjekty v kraji i mimo kraj (napf. konference,
seminare), 2 roCné.

Aktualizace a udrZba webovych stranek www.brf-msk.cz vénovanych brownfielddm
v Moravskoslezském kraji.

Brownfield trip k prezentaci pozitivnich pfikladl regenerace brf v kraji - navrh lokalit a
zajisténi programu, organizace akce, zpétna vazba pro vedeni kraje, 1 rocné

Marketing/propagace regionu k podpore regenerace brownfields, k prezentaci pozitivnich
prikladli regenerace brf v kraji, informacni podpora - informacni a prezentacni tiskoviny,
broZury a letaky, atp.

Vystup:
1 brownfield trip
2 seminare (pro max. 30 osob), (doloZeno — programem nebo zapisy z jednéni)

Aktivni Gcast na akcich jinych subjektl — 2 za rok (doloZeno - programem nebo zapisy z
Jednani)

1 nova broZura
1 novy letak

Aktualizované webové stranky www.brf-msk.cz




E) Dotacni poradenstvi, poradenstvi ke klimatickym zménam, ke
strategickému planovani a investicim a Smart region

Dotacni poradenstvi pro subjekty z Moravskoslezského kraje (obce, neziskové organizace,
podnikatelské subjekty, Skoly)

Cinnosti - Dotacni poradenstvi

Vyhledavani vhodnych dotacnich titull na zaméry Zadatell z Moravskoslezského kraje. Cilem
poradenstvi je na zakladé zaméru Zadatele identifikovat finan¢ni zdroj, jeho omezeni,
vyhody, nevyhody, narocnost na pfipravu, kofinancovani, zékladni informace o dotacnim
titulu véetné terminu vyhlaseni a pifjm{ Zadosti. Poradenstvi uréené vefejnému sektoru

v oblasti tvorby strategickych rozvojovych dokumentd.

Zaméreni:

- Strukturaini a investicni fondy

- Narodni dotacni zdroje

- Fondy EHP/Norsko

- Krajské dotalni programy

- Ostatni dotacni programy

- Poradenstvi ke strategickému plénovani a investicim

Cinnosti - Poradenstvi ke klimatickym zmé&nam

Pravidelna setkani s vedenim mést a obci k problematice dopadu klimatickych zmén na
Zivotni podminky. Jaka odvétvi jsou v jejich regionu ovlivnéna zménou klimatu (zemeédeélstvi,
lesnictvi, rybolov, vodohospodéistvi, cestovni ruch).

Zahrnuti problematiky adaptace na klimatické zmény do strategickych dokumentl daného
Gzemi.
Pfipravit propagaCni kampan sestavajici ze sbéru a diseminaci pfikladd dobré praxe

z tuzemska i zahranidi.

Vyhledavani moZnosti FeSeni v daném regionu s experty na danou problematiku, pripadna
identifikace vhodnych projektl, které budou hledat feSeni pro odstranéni nebo sniZeni
dalsich dopad@ klimatickych zmén.

Cinnosti — Poradenstvi ke strategickému planovani a investicim

Pravideln& komunikace s vedenim mést a obci k problematice strategického planovéni,
zahrnuti problematiky vyuziti greenfields a brownfields do strategickych dokumentl daného
tzemi.

- Poradenstvi ke strategickému plédnovani a investicim
- Informacni a vzdélavaci aktivity k problematice strategického planovani



Metodické vedeni strategickych pland, které by obsahovaly navrhy mozného rozvoje
lokalit v daném Gzemi, vyuZiti greenfields a brownfields pro primyslove i
nepriimyslové vyuZiti. Tato ¢innost se bude skladat z t&chto krok{:

o Vyhotoveni zékladnich prlzkum@, analyz a dostupnych datovych zdrojd,
navrhova cast opatfeni, kterd budou v souladu se strategickou vizi dané obce.
Navrzena opatfeni rovnéz reflektuji zajem na daldi diverzifikaci v ramci
Uzemniho planovani vCetné zmény Ucelu.

Vyhledani financni pomoci pro naplfiovani navrzenych opatreni. (dotacni poradenstvi)

Cinnosti - Smart region

Poradenstvi v oblasti implementace chytrych reseni v regionu pro verejny sektor.

pravidelna komunikace s vedenim mést a obci k problematice SC,

seznameni se samotnym konceptem, s metodikou a jednotlivymi tematickymi
oblastmi (mobilita, energetika, ICT, ...) Smart Cities (SC), Smart region
propagace dobré praxe a inspirace se zavedenim SC,

podpora zavadeni chytrych reSeni, (pomoc s pfipravou projektovych zameéri),
pravidelna komunikace s MSK, s Odborem dopravy a chytrého regionu k aktivitam
zamerenym na podporu rozvoje SC v kraji,

vyhledavani finanéni podpory pro implementaci SC,

priprava a administrace krajského dotacniho titulu, ktery bude zaméfen na podporu
pripravy projektove dokumentace,

Gcast na odbornych konferencich, seminafich,

organizace vilastnich akci pro vefejny sektor pro seminare,

komunikace s MMR ke koncepci SC.

Vystup:

Emailové a telefonické konzultace: doloZeno souhrnnou tabulkou poskytnutych konzultaci -
1x za rok

Osobni konzultace: doloZeno souhrnnou tabulkou doloZenych konzultaci — 1x za rok (min. 20
roc¢ne v obcich)

Seminaf pro 30-60 osob — 2 x rotné (doloZeno zapisy, programem)

Elektronicka brozura anebo jeji aktualizace se zaméfenim na dotacni moznosti pro obce- min
2x rocné (dle potieby )

Elektronicka brozZura dle tematického zaméreni (pf. Smart region aj.) — nepravidelné, dle
potieby



F)

Uhelna platforma a RE:START

F1) Uhelna platforma a RE:START
MSID plni roli vykonného tymu pro RE:START a uhelnou platformu (UP).

Cinnosti:

Na MSID ustanovit a nasledné vést novou organizaéni jednotku — vykonny tym
RESTART/UP - ve sloZeni cca 4-5 internich expertd v Cele se strategickym team
leaderem, ktery je v organizaéni struktufe podfazen pfimo fediteli MSID.

Pfiprava (development) strategickych opatfeni/ programd/projektd, jakoZ i dalsich
dokumentd a podkladd pro RESTART a Uhelnou platformu

Spoluprace s externimi agenturami a koordinace cinnosti relevantnich aktivit MS kraje
(MSIC, MS Pakt, MS Tourism a MEC)

Spoluprace s externimi experty na krajské (rovni, a to jednak (a) s krajskymi garanty
pilith programu RESTART a (b) s externimi experty pro vybrana strategicka
opatreni/programy/projekty, ktefi doplnuji podle potieby odbornou kapacitu
vykonného tymu a garantd pilifd.

Spoluprace s pFislusnymi odbory krajského Gfadu, zejména ORP a OEP pfi pfipravé
dokument{l a podkladl pro RESTART a UP

Spoluprace s garanty Vykonného tymu Ministerstva pro mistni rozvoj na narodni
Grovni

Naplriovani a garance dil¢ich opatfeni RESTART

Zpracovavani projektovych fisi

Expertni a poradenska ¢innost dle zadani

Komunikace propagace

F2) Zahajeni Cinnosti - podminéna aktivita
Naklady souvisejici s prijetim novych zaméstnanc(.

Aktivitu Ize objednat pouze spoleéné s jinou &asti aktivity F) a neni mozZné ji objednat
samostatné

V pripadé, ze aktivity nebudou realizovany celoracné, budou sluzby Moravskoslezskym
krajem objednany na konkrétni pocet mésicli v daném kalendafnim roce. Cena objednavky
se vypotte jako podil roéni ceny a potty mésicfi, které budou aktivity na Uhelné platformé a
RESTART skutecné vykonavany.

Vystup:

Vystupy dle zadanych aktivit v uhelné platformé.



G) Koordinace expertnich pracovnich skupin
Cinnosti:

Koordinace a organizace expertnich pracovnich skupin:

- Regenerace (zemi Ostravsko-Karvinska
- Development (urbanisticka ekonomie)
- Aftercare (Investicni aliance)

- Cista mobilita (Chytra feseni)

Vystup:

Pozvanky a zapisy z jednani pracovnich skupin = 12x za rok (v prdmeéru 3x rocné kazda
skupina)




H) Ostrava Land - provoz

H1) Ostrava Land - provoz

Ostravsky/Moravskoslezsky dfim v Praze. Prostor, ktery ma za cil postupné ménit image
Moravskoslezského kraje a Ostravy k lepsimu. Prostory domu by mély obsahovat prostory
pro provoz pivnice Ostravarna, cukrarny Ollies, Informaéniho a kulturniho centra,
coworkingového prostoru MS a Ostravy, zasedacich mistnostf pro jednani a vétSich prostord
pro konani réiznych spolecenskych a kulturnich akci, popfipadé bytové prostory.

Provozni zajisténi objektu — technické
Cinnosti:
- Pravidelny uklid
- BOzP
- Revize
- Drobné opravy
- Zajisténi IT v objektu
- Zajisténi provozu zasedacek
- Zajisténi sluZzeb coworku
- Komunikace s najemdi, pfiprava najemnich smluv
- Zabezpeceni objektu apod.

V provoznim zajisténi nejsou kalkulovany naklady na energie a vlastni najem.
Provozni zajisténi objektu — vlastni napln
Cinnosti:
- Tvorba a napliovani komunikacniho a propagacniho plénu min. na 1 rok
- Aktivni oslovovani Ostravak( v Praze a tvorba komunity pragOVA
- Eventové aktivity — plan, produkce, realizace, komunikace a vyhodnoceni
- Ambasadofi Moravskoslezského kraje v Praze
- Aktivni vyhledavani, komunikace s investory v Praze
- Talent management ve spolupraci s krajskymi agenturami (motivace pvodnich
Ostravak( na navrat z Prahy domd)
- Komunikace a propagace Ostrava Landu v Ostravé
- Navrh a realizace dinnosti (organizace workshop(i a seminafll na dana témata,
organizace a zajisténi kratkodobych pronajm( sdilenych prostor)



H2) Zahdjeni ¢innosti - podminéna aktivita
Naklady souvisejici s pfijetim novych zaméstnancd.

Aktivitu 1ze objednat pouze spolecné s jinou cCasti aktivity H) a neni moZné ji objednat
samostatne

Vystup:
Komunikaéni plan na dany kalendarni rok — 1x rocné

Roéni zavérecna zprava (pocet eventi, workshop(i, najemci coworku apod.)




1) Financni nastroj JESSICA

Cilem finanéniho nastroje je poskytovat zvyhodnény (vér na rozvojové projekty
v Moravskoslezském kraji, které nejsou dostatecné finantné podporovany v ramci
Evropskych strukturalnich a investitnich fondd a narodnich dotacnich programd.
Vyhlasovatelem programu je Moravskoslezsky kraj.

Cinnosti:

Konzultace s potencialnimi zajemc o cerpani zvyhodnéného Uvéru vramc Financniho
nastroje Jessica (telefonické, e-mailové a osobni konzultace véetné pomoci s piipravou fise
projektu)

Mapovani novych potenddlnich projektld v Gzemi a tvorba karet jednotlivych projektd
(zasobnik)

Vystup:
Zévéretna zprava o ¢innosti — 1x rocné

Databaze pfipravenych projektd k podani Zadosti o Gvér (projekty jsou ,predioZitelné®, tzn.
splnuji kritéria pfijatelnosti a formalnich naleZitosti programu)



) Realizace Koncepce rozvoje pohornicke krajiny Karvinska do r.
2030

Cinnosti:

Workshopy se stakeholdery

Vyhodnocovani cil koncepce

Aktualizace koncepce

Identifikace vhodnych rozvojovych projektil pro development

Koordinace a mapovani rozvojovych projekt@

Identifikace a inicializace investicnich pobidek

Kontinugini studium mozZnosti a nasledné konzultace pro potencidini Zadatele k moznostem
v Uzemi (financni, legislativni, dotace na brownfields apod.)

Vystup:
Zavéretna zprava o Cinnosti — 1x rotné
Workshop = 2x rocné




,Balitky"

1) Rozvojova strategie/strategicky plan/koncepce rozvoje Gzemi
v ramci izemi Moravskoslezského kraje

Cinnosti:

a) faze1l
Nastaveni zakladniho teoretického ramce, definice tizemi vEetné jeho piipadnych omezeni,
névrh rozsahu a metody zakladnich prlzkum(, analyzy dostupnych datovych zdrojd,
sestaveni tymu odbornikd pfipadné Fidiciho vyboru, navrh zp€isobu zapojeni verejnosti, ndvrh
variant a zplisob feSeni (odsouhlaseni se zadavatelem), piiprava zakladniho konceptu,
stanoveni postupu a rozsahu praci, cill a ocekavani — odsouhlaseni se zadavatelem,
nastaveni zakladnihe harmonogramu.

b) Faze 2: varianta 1
Navrh variant a zplsob freSeni, nasledné odsouhlaseni zvolené varianty a jeji rozpracovani,
provedeni viastnich primarnich prlzkumd v terénu navrZenych ve fazi 1 vcetné jejich
vyhodnoceni, realizace kulatych stold s odborniky a vefejnosti (pfipadné jina varianta
zapojeni verejnosti), nastaveni navrhove casti - definovani prioritnich opatreni vcetné jejich
harmonogramu, definovani indikdtor(i. Vystupem bude kompletni dilo se zapracovanim
zavéretnych pripominek objednatele.

¢) Faze 2:varianta 2
Navrh variant a zplsob FeSeni, nasledné odsouhlaseni zvolené varianty a jeji rozpracovani,
desk research navrZeny ve fazi 1 vCetné jeho vyhodnoceni, nastaveni navrhové Casti -
definovani prioritnich opatfeni véetné jejich harmonogramu, definovani indikatord. Vystupem
bude kompletni dilo se zapracovanim zavérecnych pripominek objednatele.

Vystupy:

Strategie, koncepce v definovaném rozsahu



2) Rozvojové projekty, projektova priprava
Jedna se o rozvajové zaméry, na kterych ma kraj zdjem, aby byly v krajf realizovany, | kdyZ
nebude treba jejich nositelem. Projekty maji vwznamny dopad na rozvoj celého nebo vétsi
casti kraje.
Cinnosti

a) Studie prilezitosti (Opportunity Study)
Struéna definice nékolika variant investicnich pfileZitosti na dané téma. Zakladni popis kaZdé
varianty se zakladnim zhodnocenim vyhod, newyhod, omezeni. Dfiraz kladen na zakladni

popis technického reseni, odbytu, néklad{l, provozu apod. Vystupem je zékladni dokument o
rozsahu cca 5-10 stran A4

b) Pre-studie proveditelnosti (Pre Feasibility Study)

Zakladni analyticky dokument, ktery pfinese prvotni posouzeni, zda pokracovat v dalsich
stupnich pripravy projektu

Rozpracovani prvotniho zaméru dle zadani kraje, desk research obdobnych projektd,
legislativni background, varianty feseni, jejich projednani se zadavatelem

Rozpracovani vybrane varianty vC. feSeni prostfedi, vhodné lokality, projednani se
zadavatelem

Definovani cile

Zakladni analyza potieb

ReserSe dostupnych dotacnich zdrojd, vhodnosti jejich pouZziti na zamér, navrh financovani
ResSerse jiz existujicich feSeni, kdo jsou jejich nositelé /firmy, verejnd sprava apod.

Rozpracovani fise do podrobného projektového zémeéru, projednéni se zadavatelem,
projednani s vlastnikem vhodne lokality, projednani s potencidlnim nositelem realizace
prajektu (dle relevance pro dany projekt)

Organizace skupin k projednani postupu/zaméru/fie, max. 4 setkdni za projekt (dle
relevance pro dany projekt)

c) Studie proveditelnosti (Feasibility Study) - desk research

d) Studie proveditelnosti (Feasibility Study) - primarni Setieni

Zpravidla jde o nasledujici Cinnosti:



Strucné vyhodnoceni projektu

Podrobny popis projektu, etapy

Analyza trhu (analyza konkurence, odhad poptavky, marketingovy mix) formou desk
research. V pfipadé potfeby zakladni primarni Setfeni na miste, pripadné kulaté stoly
Nastaveni managementu a fizeni lidskych zdrojl v pfipravné, realizacni a provozni fazi
projektu

Technické a technologické feSenf

Rizeni ob&zného majetku

Finan&ni plan

Hodnoceni efektivnosti investice (financni, pripadné ekonomicka analyza)

Analyza fizeni rizik

Harmonogram

Zaver

Vystupy:

Studie ve zvolené varianté




3) Rozvojové projekty, projektova priprava a studie proveditelnosti

Priprava projektd, zpracovani do faze studie proveditelnosti ve strukture vyZadované

k predloZeni Zadosti o dotaci, Nutnym predpokladem je jiZ vysoky stuperi pripravy projektu
(minimainé dokumentace pro tizemni fizenr). V této fazi nejde o zakladni rozhodovani mezi
variantami, ale detailni pripravu a analyzu JiZ zvoleného reseni. Prajekty maji vyznamny

Wi owr

dopad na rozvoj celého nebo vetsi casti kraje.

Cinnosti:

Rozpracovani studie proveditelnosti dle zadani dotacniho programu, pripadné zadavatele.
Dilci Casti budou konzultovany s Moravskoslezskym krajem dle potfeby — minimalné 2x.

aF £ W

Zpravidla jde o nasledujici Cinnosti:

Strucné vyhodnoceni projektu

Podrobny popis projektu, etapy

Analyza trhu (analyza konkurence, odhad poptévky, marketingovy mix)
Nastaveni managementu a Fizeni lidskych zdrojd v pripravné, realizacni a provozni fazi
projektu

Technické a technologické feseni

Rizeni ob&Zného majetku

Financni plan

Hodnoceni efektivnosti investice (financni, pripadné ekonomicka analyza)
Analyza fizeni rizik

Harmonogram

Zaveér

Vystupy:
Studie proveditelnosti



4) Priprava projekti z externich zdroja

;oW

Priprava projektu, jeho zpracovani. PredioZeni Zadosti ze strany MSID coby nositele projektu
do wyzvy. Projekt bude realizovan jen v pripade, Ze ve vyzve uspéje a ziska dotacni zdroje.
Jednd se o projekt s vyznamnym dopadem na rozvoj celého nebo vetsy casti kraje.

Cinnosti:

Predprojektova priprava — definice a vyhodnoceni potfeb v oblasti podpory regionalniho
rozvoje

Tvorba projektového zaméru

Vyhledani vhodnych dotacnich prilezZitosti

Vyhledani vhodnych partner{ k zapojeni do projektu

Zpracovani Zadosti o dotaci véetné priloh, kromé studie proveditelnosti
Projekty budou obsahové zaméreny na oblasti:

- After care,

Brownfields,

Chytry region (smart region, smart cities)

Pripadné jinou oblast, ktera bude odsouhlasena zadavatelem

Vystupy:

1 zpracovany projekt a podany do vyzvy. Projekt musi spliiovat min. formalni naleZitosti nebo
registrace (dle podminek OP).



5) Priprava dota¢niho programu

Cinnosti:

Navrh podminek dotalniho programu, obsahu a zaméfeni, podtitulli, vhodnych piijemct,
uznatelnych naklad{, vySe dotace, kritérii hodnoceni, zpfsobu hodnoceni

Projednani navrZzenych podminek se zadavatelem

Ovéreni vhodnosti nastavenych podminek na vzorku cilové skupiny, formou konzultace s ni

Vystupy:

Dotacni program v&. pfiloh pfipraveny k vyhlasenf radou/zastupitelstvem kraje, pfipadné
vyhlaseny jinym subjektem, ale s dopadem do Moravskoslezského kraje




6) Administrace dota¢niho programu

Realizace krajem zadaného projektu, jehoZ nositelem je MSID nebo MSK. Za projekt je
povaZovan také dotacni program a_jeho administrace.

a) Kompletni
Max. pocet zadosti 10ks

V pfipadé vétsiho pottu Zadosti miZe byt objednano nékolikrat.

Cinnosti:
Vyfizovani dotazl po dobu vyzvy programu, pripadné konzultace, informacni seminar
Formalni kontrola pfijatych zadosti
Kontrola prijatelnosti prijatych zadosti
Predani hodnotitellim, organizace hodnoceni hodnotiteli, pripadné setkani komise
Podklad pro vybor ¢i komisi k projednani
Podklady pro materidly pro radu/zastupitelstvo kraje k vyhodnoceni programu
Kontrola vy(&tovani dotace dle smlouvy, ve spolupraci s KU
Kontrola udrzitelnosti, min. 1x v prlib&hu stanoveného obdobi udrZitelnosti

b) Caste¢na
Max. poet Zadosti 10ks
V pripadé vétsiho pocttu Zadosti mlzZe byt objednano nékolikrat.
Dilci ¢ast administrace zadana zadavatelem (napf. kontrola & hodnoceni Zadosti, ovéfovani
pripravenosti projekt(i apod.).

¢) Marketingova kampan k dotacnimu programu
Realizace marketingové kampané dle odsouhlaseného planu v hodnoté 200 tis. K&. Aktivitu
Ize objednat pouze spolecné s jinou asti balitku €. 6 a neni moZné ji objednat samostatné,

Vystupy:

Administrace programu/zadosti v daném poctu a rozsahu
Zrealizovana marketingova kampan



7) Soutéz
a) Soutez
Cinnosti:

Priprava soutéZe dle zadani zadavatele, zpracovani zaméru, konzultace se zadavatelem (v
pfipadé opakované soutéZe jde o revizi podminek na zakladé predchoziho rocniku, navrh
Uprav)

Vyhledani vhodnych partnerdi, podporovatelll soutéZe

Zpracovani podminek soutéZe — zaméreni, cilova skupina, format a rozsah soutéze, forma
hodnocen/, hodnotici komise, harmonogram — projednani se zadavatelem

Organizace soutéZe — material pro radu kraje, vyhlaseni, konzultace, nabor Gcastnikd,
organizace hodnoceni, materidl pro radu kraje k vyhodnoceni vitéz(

Marketing k sout&zi, ndbor Gcastnikl, propagace vitézli, marketing v rozsahu 200 tis. K& -
zahrnuje napr. direkt mailing, prfimy nabor, webové stranky soutéze, pripadné sekce
webovych stranek v rozsahu dle stavajici Sablony, aktivni promotion pres media

Medailonky vitéz{, max. prvnich 5 umisténych, pokud budou objednany

b) Medailonky vitézii
Aktivitu lze objednat pouze spolecné s jinou ¢asti balicku . 7 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystup:

Komplexni soutéz vcetné jeji realizace — obsahové zaméreni, kritéria Ucasti, hodnotici kritéria,
zajisténi vyhodnoceni soutéZicich

Kampan k soutéZi ve finanénim rozsahu 250 tis. K&

Medailonky vitéz{




8) Pfenos dobré praxe
Aktivity realizované za (icelem preneseni dobré praxe ze zahraniCi na zvolené téma/zeme?

Cinnosti:

Identifikace pfedmétu dobré praxe

Zakladni desk research obdobnych projekt{

Navazani spoluprace s nositelem dobré praxe

Zpracovani zakladniho vystupu pro pfedstavitele kraje

Sestaveni odborného tymu z fad expertl, zastupcl kraje a stakeholder@, pripadné vefejnosti
Vlastni pfenos dobré praxe

Organizace vyjezdd za (celem blizsiho seznémeni se s problematikou je vzdy na individualni
nacenéni.

Vystup:

Souhrnny dokument prenosu dobré praxe — 1x za rok

Vyjezdy expertli a pracovnik{l za rok — dle samostatné objednavky

Organizace tripu pro zastupce zadavatele, piipadné stakeholderdl — dle samostatné
objednavky



9) Obrazovy material

Cinnosti:

Tvorba Casosbérnych video-medailonkd a jejich nasledného sestiihu ve finalni produkt
v rozsahu cca 0,30 az 3 minut.

V&etné navrhu scénafe, zajisténi kamerovych praci a reZie a kompletni postprodukce

Tematické zaméreni zejména na osobnost, produkt, projekt nebo start-up.

Vystup:

Video-medailonek




10) Zahranicni mise
(prezentace MSK na odborném seminadrf pro max. 30 osob, v ramci Evropy)

Cinnosti:

Piprava programu, tématu pro danou lokalitu, priprava nabidky

Vybér pozvanych a pfiprava na jednani

priprava pozvanky vcetné grafiky a prekladu do prislusného jazyka, prip. anglickeého jazyka,
zajiSténi registrace na akci,

Ucast 3 osob na misté pro technicky a organizacni dohled, registraci, fotodokumentaci a
moderaci akce,

zajisténi cateringu formou coffee break,

zajisténi vhodného leteckého spojeni a nédvazné dopravy a ubytovani na 2 noci v misté
konani pro externi prezentujici, predpoklad 2 — 3 osoby,

zajisténi techniky (notebook, dataprojektor, platno),
zajisténi tlumoceni (bez tlumocnické techniky)
zpracovani PR materiélu - broZury, informacniho materialu nebo broZury pro Gastniky

Predpokiada se, Ze prostory na akci budou poskytnuty zdarma ze strany partnera —
zahrani¢nim zastoupenim CzechlInvest/CzechTrade, pfipadné ambasadou Ceské republiky.

Vyhodnoceni efektivity a doporuceni.

U aktivity jsou nacenény dilci Cinnosti bez prfimych naklad@ (napr. naklady na letenky,
ubytovani, stravovani v zahrani&i apod.). Tyto ndklady jsou vZdy na individuaini nacenéni
podle zvolené destinace, délky mise apod.

Vystup:
Pozvanka, program
Informadni material nebo broZura o kraji

Realizovana akce s poctem Gcastnikd 20-30 (prezencni listina)



11) Komplexni prezentace na veletrhu investi¢nich prilezitosti

a) Prezentace na domacim veletrhu
Cinnosti:

Zajisténi komplexni prezentace Moravskoslezského kraje na veletrhu, kde budou
prezentovany investicni prilezitosti v MSK vetné Gcasti 2 osob na stanku (5 dn{i)

Zpracovani a odsouhlaseni tématu
Zajisteni grafiky a vybaveni stanku

Vybeér vhodnych partnerl pro setkani a projednani nabidky v¢. predchoziho projednani témat
a dohody o naplni jednani pfi osobnim setkani

Pozvani pro vybrané partnery

Organizacni zajisténi prezentace na veletrhu (formou seminare, jednani, apod.), vcetng
zajisténi prezentujicich a jejich logistiky

Zajisténf sluzeb spojenych s veletrzni (asti

Catering

Komunikace s organizatorem veletrhu véetné registrace a zajisténi sluzeb pro instalaci a
provoz expozice

Komunikace se spoluvystavovateli (pokud jsou) pfi pfipravé expozice, zajisténi smluvnich
vztahi

Doprava na misto a zpét pro realizacni tym

Zajisténi partnerll expozice, zajisténi smluvnich vztahll a komunikace s nimi

Zajisténi propagacnich material (mésta, obce, prlimyslové zény)

Zaijisténi potravin a napojl pro catering v ramci expozice (véetné regionalnich produkt)

Graficky navrh, vyroba a distribuce pozvanek na expozici kraje a doprovodny program
v rAmci expozice

Zajisténi medialnich vystupll z akce — TZ, ¢lanky, rozhovory
Zajisténi fotodokumentace a videodokumentace z priibéhu veletrhu

Zajisténi odbornych sluZzeb — komunikace s navstévniky expozice, prezentace kraje,
poskytovani informaci o investicnich moznostech v MSK.



Aktivita neobsahuje pronajem vystavni plochy
Cinnosti:

Zrealizovany veletrh

b) Prezentace na zahrani¢nim veletrhu (v ramci Evropy)

Cinnosti:
Komunikace s organizatorem veletrhu pripadné dalsimu subjekty urcenymi zadavatelem
Odborna priprava a vybér nabizenych lokalit ve spoluprdci se zadavatelem

Odborna priprava a organizace schifzek potencionalnich investord/ucastnikd veletrhu se
zastupci kraje na danem veletriu

Ucast zastupcl MSID na veletrhu
Komunikace s partnery veletrhu

Pliprava specifikace predmétu vereiné zakadzky k vyhiasens verejné zakazky (v pripade, Ze
bude vyhlasovatelem vereiné zakazky MSK)

U aktivity jsou nacenény dil&i &innosti bez pfimych nakladl (napf. naklady na letenky,
ubytovéni, stravovani v zahranidi, pronajem plochy apod.). Tyto naklady jsou vidy na
individualni nacenéni podle zvolené destinace, délky veletrhu, velikosti expozice apod.

Vystup:
Prezentace MSK na veletrhu
Zapisy z jednani, které vzesly z akce

Aktivita neobsahuje pronajem vystavni plochy



12) Mala akce (15 -30 osob)

Akce typu snidanée, semindi, workshop

Cinnosti:
Pfiprava programu, rozsahu akce

Organizacni zajisténi akce (vytipovani vhodnych prostor, koordinace terminu, cenové
prizkumy, prondjem salu, techniky, coffebreak, Gcast organizacniho tymu na misté)

Priprava pozvanky vcetné detailniho programu, mailingu, informace na soc. sitich, zajisténi
registrace Gcastnikl, fotodokumentace, zpétné vazby

Pfiprava tiskové zpravy, v piipadé Ze se bude jednat o medialné atraktivni téma
Zajisténi vystupujicich a prezentaci

Zvefejnéni prezentaci a aktuality o akci, pripadné distribuce tiskové zpravy mezi novinare

Vystup:

Zrealizovana akce (doloZeno programemn nebo zapisem, fotodokumentaci)




13) Sti‘edni akce (30 - 50 osob) - ptildenni
Akce typu seminar, workshop apod.

Cinnosti:
Pfiprava programu, rozsahu

Organizacni zajisténi akce (vytipovani vhodnych prostor, koordinace terminu, cenové
prlzkumy, pronajem salu, techniky, catering (2x coffebreak), ucast organizacniho tymu na
miste

Pfiprava pozvanky vcetné detailniho programu, mailingu, informace na soc. sitich, webovych
strankach, tvorba tiskove zpravy, v pfipadé, Ze se bude jednat o medialné atraktivni téma,
zajisténi registrace (astnikl, fotodokumentace, zpétné vazby

Zajisténi vystupujicich a prezentaci, moderace

Zvefejnéni prezentaci a aktuality o akdi, pfipadné distribuce tiskové zpravy mezi novinare

Vystup:

Zrealizovana akce (doloZeno programem nebo zdpisem, fotodokumentaci)



14) Stredniakce (30 - 50 osob) - celodenni
Akce typu semindr, workshop, mensi konference apod.

Cinnosti:
Pfiprava programu, rozsahu

Organizacni zajisténi akce (vytipovani vhodnych prostor, koordinace terminu, cenoveé
priizkumy, pronajem salu, techniky, catering (2 x coffebreak, obéd), (cast organizacniho
tymu na misté

Priprava pozvanky v¢. detailniho programu, mailingu, informace na soc. sitich, webovych
strankach, tvorba tiskové zprévy, v pfipadé, Ze se bude jednat o mediainé atraktivni téma,
zajisténi registrace ucastnikl, fotodokumentace, zpétné vazby

Zajisténi vystupujicich a prezentaci, moderace

Zvefejnéni prezentaci a aktuality o akci, pFipadné distribuce tiskové zpravy mezi novinare

Vystup:

Zrealizovana akce (doloZeno programem nebo zapisemn, fotodokumentaci)



15) Velka akce piildenni (80 - 100 osob)
Akce typu konference pro starosty apod.

Pfiprava programu, rozsahu

Qrganizacni zajisténi akce - vytipovani vhodnych prostor, koordinace terminu, cenové
priizkumy, pronajem salu, techniky, catering (2x coffebreak, 1x obéd), icast organizatniho
tymu na misté

Pfiprava pozvanky véetné detailniho programu, mailingu, informace na soc. sitich, webovych
strankéch, tvorba tiskové zpravy, v pripadé, Ze se bude jednat o mediainé atraktivni téma,
zajisténi registrace Gcastnik{, fotodokumentace, zpétné vazby

Zajisténi vystupujicich a prezentaci, moderace
Zverejnéni prezentaci a aktuality o akci, pfipadné distribuce tiskové zpravy mezi novinare

Akce konti obédem cca ve 14.00 hod.

Vystup:

Zrealizovana akce (doloZeno programem nebo zapisem, fotodokumentaci)



16) Velka akce (80 - 120 osob)

a) velka akce
Akce typu konference, brokerage event, setkani s obcemi, s regionainimi partnery

apod.

Cinnosti:

Navrh 2 variant atraktivniho tématu pro zadavatele

Priprava programu, rozsahu, zajisténi vystupujicich

Zajisténi partnerd, odbornych i financnich dle relevance akce

Organizacni zajisténi akce (vytipovani vhodnych prostor, koordinace terminu, cenové
priizkumy, prondjem salu, techniky, catering (2 x coffebreak, obéd), zajisténi registrace na
akci, zpBtné vazby od ucastnikd, (st organizaéniho tymu na misté

Priprava pozvanky vcetné detailniho programu, mailingu, informace na soc. sitich, webovych
strankach, tvorba tiskové zpravy, v pripadé, Ze se bude jednat o medidlné atraktivni téma,
zajisténi registrace Ucastnik(, fotodokumentace, zpétné vazby

Tvorba a zajisténi tiskovin k akci vEetné grafiky a tisku — pozvanka, program, podklady
(letaky, broZury, data, trendy, medailonky vystupuijicich apod.).

Zajisténi moderace, vystupuiicich a prezentaci

Drobny propagacni predmeét jako pfipomenuti/pozornost z akce Zverejnéni prezentac a
aktuality o akdi, distribuce tiskové zpravy mezi novinare

Zajisténi thumodeni véetné tlumotnické techniky, je-li potfebné

b) tlumoceni véetné techniky
Aktivitu Ize objednat pouze spolecné s jinou casti balicku €. 16 a neni mozné ji objednat
samostatné.

c) zajisténi ucasti 2 zahranicnich odbornika
Aktivitu Ize objednat pouze spolecné s jinou casti balicku ¢. 16 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystup:

Zrealizovana akce (doloZeno programem, prezenchi fistinou, fotodokumentaci)



17) Velka akce (80 - 120 osob)
Akce typu event - slavnostni vyhlaseni, ocenéni, findlovy vecer, prezentace udalosti

Doba trvani max. 3 hodiny

a) Events doprovodnym programem

b) Event bez doprovodneho programu

V pfipadé varianty b) nebude event pojat jako gala vecer, predpoklad realizace v prostorach
Krajskeho uradu)

Cinnosti:
Pfiprava programu, rozsahu

Organizacni zajiSténi akee (vytipovani vhodnych prostor, koordinace terminu, cenové
priizkumy, prondjem salu, techniky, catering (welcome drink, raut), zajisténi registrace na
akci, Ucast organizacniho tymu na misté

Priprava pozvénky vC. detailniho programu, zajisténi registrace Gcastnikd, fotodokumentace

Tvorba a zajisténi tiskovin k akc vEetné grafiky a tisku — napt, letak, pozvanka, certifikaty,
diplomy a Seky

Zajisténi ocenéni (trofeje) ¢i jinych darkovych predmétl pro ocenéné
Zajisténi moderace, vystupuijicich/predavaiicich
Zajisténi doprovodného programu v ramdi akce, v pfipadé varianty a)

Zvefejnéni prezentaci a aktuality o akci, napf. mailing po akci, informace na soc. sitich,
tvorba tiskové zpravy a jeji distribuce mezi novindfe

c) Tvorba videomedailonku - 6 ks
Aktivitu |ze objednat pouze spoleéné s jinou casti balicku €. 17 a neni mozné ji objednat
samostatnée.

Vystup:
Zrealizovana akce (DoloZeno programem, prezencni listinou, fotodokumentaci).
Video

Fotografie






18) Velka akce vyznamného charakteru (80 -150 osob)
Akce, na ktere probiha vice soubéZnych aktivit (napr. workshopy, konferencni cast;
prezentace i vystava, spolecenska cast apod.)

a) Velka akce vvznamného charakteru
Cinnosti:

Navrh 2 variant atraktivniho tématu pro zadavatele
Pfiprava programu, rozsahu

Zajisténi partnerd, odbornych i financnich dle relevance akce, zajisténi zastit, zajisténi
vystupujicich

Organizaéni zajisténi akee (vytipovani vhodnych prostor, koordinace terminu, cenové
priizkumy, pronajem kongresového centra, techniky, catering (coffebreaky, obéd), zajisténi
registrace na akci, zpétné vazby od (castnik{, (i¢ast organizacniho tymu na misté

Priprava pozvanky vcetné detailniho programu, zajisténi registrace ucastnikd,
fotodokumentace

Zajisténi moderace, vystupujicich a prezentaci, celkova koordinace

Tvorba a zajisténi tiskovin k akci veetné grafiky a tisku — pozvénka, program, podklady
(letéky, broZury, medailonky vystupujicich, data a trendy apod.), prezentacni tiskoviny dle
typu aktivity (informacni karty o vystavovatelich, apod.)

Pfiprava pozvanky véetné detailniho programu, mailingu, informace na soc. sitich, tvorba
tiskové zpravy, zajisténi registrace ucastnikd, fotodokumentace, zpétné vazby

Zajist&ni vhodného doprovodného programu ¢i spolecenského vefera — tematicky se hodici
k akci — napf. projekce, miniveletrh, pfehlidka, vystava apod.

Zverejnéni prezentadi a aktuality o akci, napr. mailing po akdi, informace na soc. sitich,
tvorba tiskove zpravy a jeji distribuce mezi novinafe

Video sestfih z eventu

Marketingova propagace akce ve fin. objemu 100tis. K¢



b) Tlumoceni vietne techniky

Zajisténi tlumodeni vcetné tlumocnickeé techniky, je-li potfebné. Aktivitu Ize objednat pouze
spolecné s jinou Casti bali¢ku ¢, 18 a neni moZné ji objednat samostatné.

Vystup:

Zrealizovana akce s 2-3 soubéznymi aktivitami (DofoZeno programem, prezencni listinou,
fotodokumentaci)

Video

Fotografie




19) Rozvoj prostiedi chytrého regionu v Moravskoslezském kraji
KaZdodenn/ &innost na rozvaji chytrého region

Cinnosti:

a) Propagace a komunikace chytrych Feseni v regionu ve vztahu
k vybranym cilovym skupinam - 300 tisic primé naklady

- navrh zaméfeni a obsahu marketingové kampané v Gizké spolupraci s hlavni kontaktni
osobou za zadavatele

- definovani cilovych skupin, harmonogramu a specifikace jednotlivych marketingovych
aktivit

- realizace samotné marketingové kampané vcetné veskerych vzajemné schvalenych
aktivit do stanoveného rozpoctového limitu

- podpora PR pfi budovani vztah(i a reputace zadavatele s vybranymi cilovymi
skupinami

- v hodnoté 300 tis. KC

b) Propagace a komunikace chytrych reseni v regionu ve vztahu

k vybranym cilovym skupinam - 500 tisic pirimé naklady
Identické aktivity jako u 19a), ale s finanénim objemem pfimych vydajt v hodnoté 500
tisic K<.

¢) Sprava, aktualizace a rozsirovani webovych stranek
www.chytrejsikraj.cz

- redesign stavajicl webové prezentace v souladu se schvalenym logomanualem
Chytrejsiho kraje

- dopracovani dodatecnych grafickych podklad@ nutnych ke spusténi webu
(programatorské prace a grafické prace Upravy webu)

- navrh nového usporadani webove prezentace, prizplisobeni obsahu aktualnim
aktivitam Chytrejiho kraje, komunikace se zadavatelem

- béZina aktualizace, dopliiovani ¢lénk{ a fotografil v reZimu redakéniho systému

d) Iniciace jednodenniho profesniho setkani odborniku (interaktivni

workshop) - max. kapacita 20 osob

- navrh zaméreni workshopu, cilovych skupin, konzultace se zadavatelem

- jednani s cllovymi skupinami, sladéni vzajemnych ocekavani od setkani zajisténi
odborné facilitace workshopu

- celkova organizace i finalizace a rozposlani vystupl

e) Iniciace, developing dotacniho programu/soutéze

- navrh na zaméreni programu, soutéze, cilovych skupin, konzultace se zadavatelem
- jednani s cilovymi skupinami, sbér podnétl zezdola

- konzultace smérem k cilové skupiné




- navrh hodnoceni, véetné navrhu, osloveni a ziskani externich hodnotitell, organizace
pracovnich skupin hodnotitelli, priprava hodnoceni pro predani hodnotitellim

Vystup:

Zrealizovana kampan dle zadani
Aktualizované webové stranky dle zadani
Zrealizovany workshop

Zrealizovany dotacni program/soutez



20) Marketing
Komplexni reseni

Cinnosti:
Navrh marketingové kampané dle vize zadané ze strany zadavatele
Zpracovani layoutu kampané i brandové identity

Vytvoreni samostatné webové prezentace kampané, v&etné obsahu a grafiky, aktualizace,
Udrzba

Marketingovy plan — ¢asovy a produktovy harmonogram veskerych marketingovych
(komunikacnich a propagatnich) aktivit kampang, pfiprava, projednani se zadavatelem

a) Varianta 300 tisic K¢ na kampan
b) Varianta 600 tisic K¢ na kampan

¢) Varianta 1 mil. K¢ na kampan

Vystup:

Navrh marketingové kampané

Schvéleny marketingovy plén

Realizovana kampan ve schvaleném rozsahu

Zprava o realizaci kampané vcetné zhodnoceni zasahu cilovych skupin



21) Organizace kulatych stolti

Zajisténi organizace kulatého stolu na zadané téma.

a) Organizace kulatych stolu
Cinnosti
- Zajidténi experti na dané téma
- Vyhledani a zajiSténi vhadnych ucastnik(
- Zajisténi vhodnych prostor véetné zakladniho obCerstveni
- U&ast na jednani, poFizeni zdpisu a zprostfedkovani vystupu zadavateli

b) Honorar pro experty
Aktivitu Ize objednat pouze spole¢né s jinou €asti balitku €. 21 a neni moZné ji objednat
samostatné.

Vystup

Zrealizovany kulaty stul




22) ReSerse pripravenosti projekti

Podrobna rederge pfipravenosti projektli na konkrétni téma zadané zadavatelem.
Cinnosti:

Nastudovani zadani a jednotlivych projekt

Emailovy, telefonni, pfipadné osobni kontakt s nositelem projektu a zjiSténi pfipravenosti
Odpovidani na dotazy

Sepsani zavéretné zpravy

Vystup:

Zéavérena zprava o pripravenosti zamerd



23) Ostrava Land - developing projektu

Ostravsky/Moravskoslezsky déim v Praze. Prostor, ktery ma za cil postupné ménit image
Moravskoslezského kraje a Ostravy k lepsimu. Prostory domu by mély obsahovat prostory
pro provoz pivnice Ostravarna, cukrarny Ollies, Informacniho a kulturniho centra,
coworkingového prostoru MS a Ostravy, zasedaci mistnosti pro jednéni a vétsich prostord pro
konani riznych spolecenskych a kulturnich akci, pFipadné bytové prostory.

a) Navrh modelu fungovani a projekcni Fizeni - meésicni cinnost
BaliCek je navrzena jako priibéZna mésicni Cinnost, jejiz konkrétni vystupy se budou liSit
v zavislosti na vyvoji a postupu projektu. Podle pripravenosti projektu miize zadavatel
objednavat ¢innosti opakované v okamZitém sledu mésicli anebo s prodievami, pokud budou
nékteré useky vyZadovat delsi ¢as, ktery nebude odvisly od &innosti MSID.

Cinnosti:
Pfiklady dobré praxe

Ve spolupraci se zadavatelem komunikace s projektanty, developery, najemci, Statutarnim
méstem Ostrava, krajskymi agenturami a pfipadné dalSimi stakeholdery

Ve spolupréci se zadavatelem aktivni vyhledavani vhodného objektu ve vytipované lokalité

Navrh projektovych Cinnosti do otevireni objektu vCetné podrobného planu vzdy na
nasledujici évrtleti (krok po kroku - v&etné harmonogramu, a zodpovédnosti konkrétnich
osob za jednotlivé ukoly)

véetné harmonogramu — na rok + ¢tvrtletni aktualizace podrobného planu

Uast na jednanich, zapisy a kontrola Gkold
Ve spolupraci se zadavatelem (prevazné Odbor regionalniho rozvoje a cestovniho ruchu a
Odbor kancelafe hejtmana, prisluSnym naméstkem) a Statutarnim méstem Ostrava

spoluprace na brandu a vizi, zajisténi partner( a stakeholder(, tvorba komunikacniho planu,
tvorba webovych stranek.

Vystupy:

Mésicni zprava o Cinnosti.

b) Realizace marketingového a komunikacniho planu prvniho roku
provozu
Aktivita bude prabihat v uzké spolupraci s Odborem kancelare hejtmana a Statutarnim
méstem Ostrava



Realizace propagacnich aktivit dle schvaleného marketingového a komunikacniho planu na 1.
rok provozu ve dvou financnich variantach

Realizace kampani

Propagace a osvéta zdméru v Ostravé a v Praze

Vystupy:

Zrealizovana kampaii

¢) Navrh vytipovanych lokalit
Zpracovani navrhu na vhodné lokality pro umisténi.

Aktivitu Ize objednat pouze spole¢né s jinou asti balitku €. 23 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystupy:

Navrh vytipovanych lokalit

d) Architektonicka studie
Aktivitu Ize objednat pouze spolecné s jinou Casti balicku €. 23 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystupy:
Architektonicka studie

e) Dokumentace pro stavebni povoleni
Aktivitu Ize objednat pouze spolecné s jinou ¢asti balicku €. 23 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystupy:
Dokumentace pro stavebni povoleni

f) Navrzeny model fungovani
Aktivitu Ize objednat pouze spolecné s jinou ¢asti balicku €. 23 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystupy:

Navrzeny model fungovani



g) Navrh brandu a vize

Aktivitu Ize objednat pouze spoletné s jinou Casti balicku ¢. 23 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystupy:

Navrzeny brand a vize

h) Tvorba webovych stranek
Aktivitu Ize objednat pouze spolecné s jinou Easti balicku ¢. 23 a neni mozné ji objednat
samostatné.

Vystupy:
Weboveé stranky




24) Priuzkumy na dane téma

Cinnosti:
Cinnosti za Géelem zjisténi soudasného stavu na trhu/v oblasti urdité aktivity, jeho minulého

vyvoje a sméry jeho budouciho vyvoje.

Balicek je navrZen v zékladnim rozsahu standardniho priizkumu na dané téma, a to dle
narocnosti na rozsah hodin (1 mésic — 160 clovékohodin). V pripadé rozsahlejsiho priizkumu
m{iZe byt balifek objednévan opakovang.




25) Studie na dané téma

Cinnosti:
Tvorba studii s cilem pfinést komplexni informace o dané problematice a zhodnoceni jejiho

soucasneho stavu,

Vzhledem k Siroké gkdle moZného konkrétniho zadani a rozdilné narofnosti bude nacenéni
provadeno vzdy ke konkrétnimu pozadavku.




26) Projekt Intenzifikace oddéleného sbéru a vyuzivani vytridénych
slozek komunalniho odpadu véetné obalového slozky a podpora
intenzifikace zpétného odbéru elektrozarizeni a oddéleného sbéru
elektroodpadu v MSK

Cinnosti:

Cinnosti na projektu dle poZadavku objednatele (MSK), jedna se o zajiéténi propagace
zpétného odbéru elektrozafizeni, oddéleného sbiru elektroodpadu a tfidé&ni v MSK, napf.
formou promotion na eventech, zapojeni verejnosti do soutéZi, realizace soutéze obci
~Keramicke sluchatko®, ,Elektro Oskar" a ,Keramicka popelnice", zajisténi organizacnich
aktivit pfi vzdélavani Gfednikl v oblasti nakladani s odpady, atd.

Vystup:

Navrh propagacni kampané, jeji realizace vcetné zdvéretného vyhodnoceni, popf. jiné
aktivity projektu dle poZadavku objednatele.




27) Koncepce rozvoje pohornické krajiny Karvinska do roku 2030

a) Koncepce rozvoje pohornické krajiny Karvinska do roku 2030
Cinnosti:

Vypracovéni zadani a ndsledné zajiSténi zpracovani multidisciplindrnich analyz Gzemi
postizeného t&Zbou uhli a naslednym (tlumem té#by Karvinska. Cast analyz bude zajisténa
vlastnimi zaméstnanci (napF. analyza strategickych pozadavk{l, zmapovani rozvojovych ploch
a brownfieldl, zjisténi realnych potfeb ploch pro podnikani, zmapovéani financnich zdrojG,
volnoasovych aktivit v Gzemi, zmapovani stavajicich projektll a projektovych zamérd,
vytvoreni prikladd dobré a Spatné praxe, zmapovani souCasnych trend apod.), Druha cast
analyz bude zadana SirSimu projektovému tymu & bude poptana (napf. socioekonomicka a
sociodemografickd analyza (zemi, krajindfskd a urbanistickd studie, zhodnoceni
geomorfologické slozky, biologické slozky, hydrogeologickych pomérdl, historie a kultury,
vCetné zapracovani do map GIS, déle napf. i zjisténi nebezpedi (rizik) v Gzemi). V pfipadé
potfeby probéhnou rovnéZz konzultace s vyznamnymi &eskymi ¢ zahrani¢nimi odborniky nad
jednatlivymi navrhy, dale prévni konzultace, ¢i nakup dat.

V nasledujicim kroku probéhne syntéza analyz a vznikne prvotni navrh koncepce. Zaroven
dojde k zapracovani jednotlivych analyz do map, dale tisk map i konecné podoby koncepce.

K odsouhlaseni zékladniho prostorového a funkéniho feSeni (zemi povede jedndni mezi
vyznamnymi stakeholdery a aktéry v (zemi. Dale bude probihat pracovni skupina (PS)
Regenerace, predpoklada se rovnéz konzultace s ostatnimi krajskymi pracovnimi skupina.

Vystup:

Zpracovane diléi analyzy - dilCi fakturace ve vysi 60%.
Koncepce rozvoje pohornické krajiny Karvinska do roku 2030
Workshopy - doloZeno prezenéni listinou a zapisem z jednani

b) Moderator - 1 workshop
Aktivitu Ize objednat pouze spoletné s jinou &sti bali¢ku €. 27 a neni mozné ji objednat
samostatné.



28) Podpora zmény vnimani pohornické krajiny - marketing

Aktivity zaméfené na podporu vnimani Uzemi pohornické krajiny Karvinska mezi Sirsi
verejnosti. Konkrétni navrh akci bude upfesnén na zékladé pozadavkd a zadani. Rovnéz se
bude nabidka mist postupné rozdifovat stim, jak se budou uvolfiovat jednotlivd mista
k propagacnim a komunikacnim akcim v Uzemi.

Balicek je koncipovan jako Skdla rliznorodych aktivit s individuainim nacenénim, které
zadavatel vybira na zakladé konkrétni potfeby. Nékteré aktivity jsou koncipovany jako
jednorazove, jiné pak jako viceleté/pravidelné se opakujici akce, které maji potencial stét se
tradicnimi.

Cinnosti v priib&hu tvorby Koncepce rozvaje pohornické krajiny Karvinska do

roku 2030

a) Verejné diskuse nad navrhem koncepce
b) Navrh marketingové kampané pro dany rok a jeji realizace

¢) Organizovane cykloprojizd'ky ¢i komentované prochazky krajinou
pro vefejnost

d) Vétsi akce kulturniho charakteru s doprovodnym programem (napr.
hudebni, tanecni, divadelni predstaveni) na nefungujicim dole na
Karvinsku

e) Tvorba priivodce krajinou - mobilni aplikace v digitalni formeé

f) Den otevienych dveri v dole - pilotni ovéfeni zajmu veiejnosti o
sfarani do ¢cinného dolu, dalsi roky realizace Dne otevirenych dveri

g) Tvorba webovych stranek

Vystup:

NavrZzend a zrealizovana marketingova kampan (facebook, aktualizace webu, spoluprace
s youtubery apod.)

Webové stranky

Zrealizované cykloprojizd’ky, komentované prochazky — pocet dle objednavky (doloZeno
zépisem, pfipadné fotodokumentaci)

Zrealizované verejné diskuse — pocet dle objednavky (doloZeno zapisem, pripadné
fotodokumentaci)

Zrealizované vétsi kulturni akce dle objednavky — fotodokumentace, prezencni listiny,
predavad protokol



Ovéreni Dne otevienych dvefi v dole
Priivodce krajinou — mobilni aplikace

Cinnosti v priibéhu realizace Koncepce rozvoje pohornické krajiny Karvinska do
roku 2030

Pravidelné piipadné viceleté aktivity zamérené na podporu zmény vnimani pohornické krajiny
v dobé realizace koncepce. Uzemi bude prochdzet celkovou pfemé&nou. Cilem je podpofit i
vnimani vefejnosti Gzemi oteviit, zprostfedkovat lidem kontakt a zkuSenost s jednotlivymi
misty a tim zménit stigma pohornické krajiny. Bude se tak jednat jak o opakovani akci, které
byly zapocaty pfi tvorbé koncepce, tak nové akce.

ai a) + f) za pfedpokladu, Ze bude Den otevienych dvefi v dole realny
h) Realizace casosbérného fotodokumentu (realizace 5-10 let)
i) Organizace pravidelnych pochodi krajinou ,Sejdeme se u Barbory“
j) Jizda vletkou véetné doprovodného programu

k) Vytvoi'eni pracovnich lista pro Zaky a studenty, véetné zajisténi
lektort na konci a na zacatku Skolniho roku (Honba za vazkou/Honba
7a sumcem)

1) Realizace architektonického /fotografického workshopu
s mezinarodni Gcasti

m) Tvorba uméleckého dila s tématikou brownfields

n) Pozvani vyznamnych zahranic¢nich odbornikii na industrialni
rekonverze, urbanismus, udrzitelny rozvoj

0) Profesionalni moderator - aktivitu lze objednat pouze spole¢né
s jinou c¢asti balicku ¢. 28 a neni mozné ji objednat samostatné,

Veskeré marketingoveé aktivity budou realizovany v (zké spolupraci s Odborem kancelare
hejtmana MSK

Vystup:

Zrealizovana akce dle objednavky v daném kalendarnim roce:

Verejné diskuse/prednasky - 2x rofné (zavéreéna zprava, fotodokumentace)
Zrealizované cykloprojizdky, komentované prochazky — 2x (dolozeno zapisem, pripadné
fotodokumentaci)

Casosbérny dokument za dany rok



Zrealizovanad jizda vieckou vcetné doprovodného programu

Pochod krajinou (zavérecna zprava, fotodokumentace)

Zrealizovana rocni propagace na facebooku apod. — pfedavaci protokol

Zrealizovany architektonicky/fotograficky workshop — (zavérecna zprava, fotodokumentace)
Zrealizované setkani vyznamnych zahrani¢nich odbornik{l — (zavéretna zprava, program
setkani, fotodokumentace)




29) Analyza investicniho prostredi v MSK

Cinnosti

Vypracovani deskriptivni analyzy ekonomiko-demografickych atributd Moravskoslezského
kraje

Primarni analyza formou dotaznikového Setreni

Definovani a posouzeni diileZitych faktordl, které ovliviiuji vstup potencialnich investor( do
naseho kraje

Popis vyvojovych trend(l

konzultace se specialisty pro odstranéni nebo sniZeni zjisténych bariér

Pravidelné konzultace se zadavatelem (1x za 3 tydny) — zapracovavani podnétd

Osnova studie:

Podrobna osnova s komentarem je definované v Pre-analyze investi¢niho prostredi.
1. Deskriptivni analyza ekonomicko-demografickych atributii Moravskoslezského
kraje

Deskripce vybranych ukazatelll za obdobi 2007 — 2016

- Struktura podnikatelského prostiedi dle odvétvi

- Struktura a pocet absolventi stfednich a vysokych kol s predikc do budoucnosti
- Mira nezaméstnanosti

- Podil dlouhodobé nezaméstnanosti na celkové nezaméstnanosti regionu

- Primérny hodinovy vydélek v podnikatelském sektoru

- Potet registrovanych ekonomickOchy subjektfl na 1000 obyvatel

- Narlst poctu registrovanych ekonomickych subjektl na 1000 obyvatel

- HDP na obyvatele

- HPH na obyvatele

- THFK na obyvatele

- PZI na obyvatele

- struktura nabidky podnikatelskych nemovitosti

2. Kritéria investi¢niho rozhodovani — analyza investicni atraktivnosti
Komparativni analyza. Pro identifikaci miry atraktivity investiéniho prostfedi bude volné
vyuzita metoda vytvorena Milanem Damborskym v ramci projektu Master Card Ceska centra



rozvoje.

3. Empiricky vyzkum - dotaznikové Setieni

Zjisténi komparativnich vwwhod MSK oproti jinym krajiim — identifikace faktord, které byly pro
firmy z hlediska jejich lokalizace dlleZité a faktory diileZité pro udrZitelny rozvoj, rozsifovani.
Vybérovy soubor bude zahrnovat vsechny zahranicni investory se sidlem v Moravskoslezském
kraji (k 23.1.2018 tj. 225 subjektd). Vypliovani dotaznikl bude probihat dvojim zplsobem:
osobnim strukturovanym rozhovorem, korespondencnim vyplnénim skrze sluzbu Google
formulare.

4. Vyhodnoceni ziskanych poznatkd

5. Doporuceni pro Moravskoslezsky kraj

Vystup

Analyza investi¢niho prostredi v Moravskoslezském kraji — ¢astecna fakturace ve vysi 60%
v poloviné dila



30) Tvorba prepagacniho materialu

Tvorba propagaénich materidlli pro potfeby rozvoje Moravskoslezského kraje. Cilem
propagacnich materidlli je zvySit atraktivitu konkrétnich ploch pro investory anebo celych
zvolenych oblasti Moravskoslezského kraje napr. brozura investicnich pfilezitosti.

Balicek je koncipovan jako Skala rlznorodych aktivit s individualnim nacenénim, které
zadavatel wybiré na zakladé konkrétni potfeby.

Cinnosti

- Tvorba zastavovacich studii na zvolené lokality

- N&vrh struktury a obsahu propaga&niho materialu

- Zajisténi grafiky propagacniho materialu

- Kompletni zajisténi propagacniho materialu (brozura, letak) - bez tisku
- Prlib&Zna konzultace se zadavatelem

- Propagacni video

- Vizualizace investicnich ploch

- Propagaéni materidly

30a) elektronicka brozura

30b) zastavovaci studie

30¢) letak

30d) vizualizace ploch pro investice

30e) propagacni video na investic¢ni prilezitosti (v rozsahu do 3 minut)

Vystupy

Zrealizovany propagacni material



31) Rozsiireni webu INVEST MORE

Rozsifeni webu INVEST MORE na plnohodnotny portél. Doprogramovani funkcionalit a
nasledné naplnéni daty, tak aby investor ziskal pinohodnotné informace, které pro své
rozhodnuti potfebuje. V programovém vybaveni plijde napf. o kvalitni foto, video — rozsifena
realita, interaktivni mapa, moznost vkladani oblibencll (vytipované objekty) do kosiku apod.
Stranky doplnit o informace, které investofi pro své rozhodnuti potfebuji napf. dostupnost
objektu, porovnani ceny za m2, vycet sluZeb, které pronajimatel poskytuje, velikost objektu,
jake jsou v okoli jiné komeréni prostory k prondjmu, jaké se v okoli nachazi zazemi (napf.
moznost stravovani, zastavky MHD, lékari, Skoly, Skolky, moznost parkovani apod.)

Cilem je vytvofit pinohodnotny portal pro podnikatele, ktefi hledaji nové zazemi, nové
prostory anebo pro investory. Pro vysSi efektivitu zrealizovat marketingovou kampan

v daném finanénim objemu dle marketingového plénu (google adwords, s klik, socialni sité,
billboardy, inzerce)

Cinnosti

- Analyza moznosti (iprav na soucasném webu a zpracovani poZadavkd na dopracovani
funkcionalit

- Upravy webu dle ndvrhu

- Névrh struktury novych informaci k webu a nasledné naplnéni daty

- Marketingova kampan k dopinénému webu

Vystup
Upraveny web doplnény o nové funkce a informace
Zrealizovana marketingova kampan



32) Tramvajové spojeni Karvina, Havirov, Ostrava

Cinnosti jsou rozvrZeny do 3 let. Realna Einnost mliZe byt deli v zavislosti na zvolené trase a
délce vypracovani specializovanych studii.

a) 1.rok

- Prevzeti existujicich podklad( od MSK, konzultace vysledk{ predchozich studii,

- Pfipravna schizka MSID, MSK, KODIS, AWT, SZDC, Dopravni projektovani, pfip.
dalsi, urCeni zakladnich variant k rozpracovani (vlakotramvaj nebo tramvaj)

- Analyza soucasného stavu a jeho vyhodnoceni, definovani strategického cile a Gcelu
projektu

- Zahajeni jednani s dotCenymi samospravami o zaméru, zjist&ni jejich potfeb,

pozadavk{l, moznosti

- PFiprava memoranda mezi MSK a dotéenymi samospravami (Mésta Ostrava, Senov,
Havifov, Horni Sucha, Karvina, pfipadné Orlova) o spole¢ném postupu pii pfipravé
realizace tramvajoveé traté Ostrava — Havifov — Karvina

- Priprava a zadani komplexnich studii reSeni dopravni obsluznosti, prip. vyhledavacich
studii v ndvaznosti na existujici strategické materialy (nutnost aktualizace analytické i
navrhové casti v kontextu sociodemografického vyvoje a rozvojovych potieb a cilll,
zajisténi potfebnych préizkum{, apod.), navrh FeSeni vedouciho ke stanovenému cili a
jeho projednani - externi dodavka

- Zajisténi zapracovani navrZzenych feSeni do strategickych materiald kraje a mést

- Odborna technicka cinnost vybraného dodavatele spocivajici v posouzeni moznosti a
podminek pro navrZeni optimalniho reSeni stavby z hlediska technického i
ekonomického (rozbor variantnich feSeni vedeni traté z hlediska sidelnich oblasti,
zivotni prostredi, geofyzikalnich atd.)

Vystupy
Zapisy z jednani
Zadané, pripadné rozpracované anebo hotové dilci studie (v zavislosti na tempu projektu)

b) 2.rok

- Zajisténi zpracovani technicko- ekonomické studie a investicniho zaméru (navrh
specifikace pfedmétu verejné zakdzky- zakdzku zadava MSK, nasledné po vybéru
dodavatele - komunikace a spolupréce s dodavatelem)
Zajisténi koncepce odbornych posudkil a expertiz (pozadavky na prlzkumy apod.)

- Projednani technické a ekonomické spoluliasti stétu na téchto vyznamnych akcich,
predevsim SZDC

- Navrh potrebnych legislativnich Uprav, podporujicich vystavbu

- SpoluGcast na Upravach uzemné planovacich dokumentaci v dané oblasti

Vystupy
Zapisy z jednani




Zadang, pripadné rozpracované anebo hotové dilci studie a odborné posudky a expertizy (v
zavislosti na tempu projektu)

c) 3.rok

- Zajisténi zpracovani oznameni a dokumentace EIA zaméru (navrh specifikace
predmétu vefejné zakazky- zakazku zadava MSK, nasledné po vybéru dodavatele -
komunikace a spoluprace s dodavatelem)

- Zajisténi potfebnych prlizkuml (napf. geotechnicky, dendrologicky, korozni,
piirodovédny, stavajicich inZenyrskych siti, geodetické zaméfeni stavajiciho stavu,
katastralni a mapové podklady, Uzemni plany, rekognoskace terénu,
fotodokumentace, geodetické zaméfeni stavajiciho stavu, atd.) — externi dodavky

- Zahajeni projednani a vyporadani majetkopravnich vztah(l — externi €innost

- Zajisténi podkladli a dokumentace pro (zemni rozhodnuti a névazna stavebni
povoleni, véetné poskytovani kompletni inZzenyrské Cinnosti smérujici k zajisténi
uzemniho rozhodnuti

Vystupy

Zapisy z jednani

Zadané, pripadné rozpracované anebo hotové prlizkumy, vystupy majetkopravnich vztahd (v
zavislosti na tempu projektu)

Zadana/hotova dokumentace EIA (v zavislosti na tempu projektu)

Zadana/hotova dokumentace pro uzemni rozhodnuti (v zavislosti na tempu projektu)
Zadana/hotova dokumentace pro stavebni povoleni (v zavislosti na tempu projektu)

Priibézna cinnost po celou dobu realizace projektu

- Vedeni potrebnych jedndni s MSK, mistnimi samospravami a Urady, jinymi
organizacemi, externimi dodavateli,

- Priprava zadavacich dokumentaci a jinych podklad{i souvisejicich s technickym a
financnim zajisténim projektu

- Zajisténi publicity, marketingu

d) Marketing projektu-podminéna aktivita
Aktivitu lze objednat pouze spolecné s jinou casti balicku €. 32 a neni mozné ji objednat
samostatné
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CENiK CINNOST/

CELOROCNI CINNOSTI: CENA CELKEM BEZ DPH
A) Nabidka nemovitosti, databdze, analyticka data, podklady 2 593 500 K¢
B) Podpora investinich pFileZitosti v MSk 2 499 200 K&
C) After care 2 491 600 K&
D) Brownfields 2 683 800 K¢
E) Dotagni poradenstvi, poradenstvi ke klimatickym zménam, ke 1 968 400 K&

strategickému planovani a investicim a Smart region

F) Uhelna platforma a RE:START

F1) Uhelna platforma a RE:START

4 225 300 K¢

F2) Zah&jeni éinnosti - podminéné aktivita 296 100 K¢
G) Koordinace expertnich pracovnich skupin 106 700 K&
H) Ostrava Land - provoz

H1) Ostrava Land - provoz 5213 600 Ke
H2) Zahajeni ¢innosti - podminéna aktivita 222 100 K¢
1) Finan€ni nastroj JESSICA 600 100 K¢
Jz}ﬂ Zgalizate Koncepce rozvoje pohornické krajiny Karvinska dor. 1 187 200 K&
BALICKY: CENA CELKEM BEZ DPH
1) Rozvojova strategie/strategicky plan/koncepce rozvoje tizemi v

ramci Uzemi Moravskoslezského kraje

1a) faze 1 558 400 K&
1b) faze 2: varianta 1 1320300 K¢
1c) Faze 2: varianta 2 854 200 K¢
2) Rozvojové projekty, projektova pfFiprava

2a) Studie prilezitosti 49 300 K¢
2b) Pre-studie proveditelnosti 236 700 K¢
2c) Studie proveditelnosti, varianta: desk research 706 300 K¢
2d) Studie proveditelnosti, varianta: primarni prizkum 1014 800 K&
3) Rozvojoveé projekty, projek. pFiprava a studie proveditelnosti 124 700 K&
4) Piiprava projektd z externich zdroju 59 200 K¢
5) Pfiprava dotacniho programu 197 200 K&
6) Administrace dotacniho programu

6a) Administrace dotacniho programu - kompletni (10 iddosti) 56 700 K¢
6b) Administrace dota&niho programu - ¢astecfna (10 7adosti) 11 300 K¢
ggmfarketmgova kampafi k dotaénimu programu - podminéna 210 000 K&
7) Soutéi

7a) Souté? 795 000 K¢
7b) Medailonky vitéz{i -podminéna aktivita 36 80O K&
8) Prenos dobré praxe 355 000 K&
9) Obrazovy materiél 29900 K¢
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provozu

10) Zahraniéni mise 34 000 K&
11) Komplexni prezentace na veletrhu investiénich prilefitosti
.. 1 133 000 K&

 11a) Prezentace na domacim veletrhu = s

11b) Prezentace na zahraniénim veletrhu 113 400 KE
12) Mala akce 16 700 K&
13) Stfedni akce puldenni 38 700 K&
14) Stiedni akce celodenni 72 000 K&
15) Velka akce plldenni (80 - 100 osob) - konference pro starosty 100 400 K&
16) Velka akce (typu konference, apod.) véetné tlumoceni,

tlum.techniky

16a) Velka akce (typu konference, apod.) 222 400 K¢
16b) tlumoceni véetné techniky - podminéna aktivita 26 300 K¢
16 ¢) zajisténi Ucasti 2 zahranicnich odbornikd - podminéna aktivita 37 800 K&
17) Velka akce (typu event - ocenéni, prezentace, apod.)

17a) Event s doprovodnym programem 283 000 K¢
17b) Event bez doprovodného programu 172 100 K¢
17c) Tvorba videomedailonku - 6 ks - podminéna aktivita 52 500 K&
18) Velka akce vyznamného charakteru

18a) Velka akce vyznamného charakteru 858 400 K¢
18b) Tlumoéeni vietné techniky - podminéna aktivita 26 300 Ke
19) Rozvoj prostiedi chytrého regionu propagace a propagace

19 a) Propagace a komunikace chytrych feSeni v regionu ve vztahu k 551 700 K&
vybranym cilovym skupina - 300 tisic pfimé naklady

19b) Propagace a komunikace chytrych feSeni v regionu ve vztahu k 1001 500 K&
vybranym cilovym skupina - 500 tisic pfimé naklady

19¢)Sprava, ?lftua.iizace a rozifovani webowych stranek 216 700 K&
www.chytrejsikraj.cz

19d) Iniciace profesni jednodenniho setkani odbornikd 54200 Ké
19¢) Iniciace, developing dotacniho programu/soutéie 182 200 Ké
20) Marketing

20a) Marketing - varianta 300 tisic na kampari 670 000 K¢
20b) Marketing - varianta 600 tisic na kampari 1103 400 K&
20c) Marketing - varianta 1 mil. na kampafi 1641700 KE
21) Organizace kulatych stolQ

21a) Organizace kulatych stoll 36 500 K¢
21b) Honordr pro experty - podminéna aktivita 21 000 K&
22) Regerie pfipravenosti projekti (10 projekti) 56 700 K&
23) Ostrava Land developing projektu

23a) Navrh modelu fungovani a projekcni fizeni - mésicéni Cinnost 32 700 Ké
23b) Realizace marketingového a komunikaéniho planu prvniho roku 526 100 K&

23 ¢) Navrh vytipovanych lokalit -podminéna aktivita
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23 d] Architektonicka studie -podminéna aktivita 210 000 K¢
23e) Dokumentace pro stavebni povoleni -podminénd aktivita 1 050 000 K¢
23f) Navrieny model fungovani - podminéna aktivita

23 g) Navrh brandu a vize - podminéna aktivita 1 575 000 K¢
23h) Tvorba webovych stranek - podminéna aktivita 262 500 K¢
24) Priizkumy na dané téma 90 700 K¢
25) Studie na dané téma *
26) Projekt Intenzifikace oddéleného sbéru a vyuiivani vytiidénych

sloiek komundiniho odpadu véetné obalového sloZky a podpora 685 600 K&

intenzifikace zpétného odbéru elektrozafizeni a oddéleného sbéru
elektroodpadu v MSK (EKOKOM)

27) Koncepce rozvoje pohornické krajiny Karvinska do r. 2030

27a) Koncepce rozvoje pohornické krajiny Karvinska do r. 2030 4 132 300 K¢
27b) Moderator - 1 workshop - podminéna aktivita 8 400 Ké
28) Podpora zmény vnimani pohornické krajiny

28a) Vefejné diskuse - 1 ks 21 000 Ke
| 28b) Navrh marketingové kampané a jeji realizace prodanyrok | ~ 180200Kc
28c) Organizovana cykloprojizdka/prochazka - 1ks 16 600 K¢
28d) Vétsi akce kulturniho charakteru 561 800 K¢
28e) Tvarba privodce krajinou - mohilni aplikace 516 600 K¢
28f) Den otevrenych dveti v dole - pilotni ovéreni 45 400 K&
28¢) Tvorba webovych strének a nového vizualniho stylu 485 100 KE
28h)Realizace tasoshérného dokumentu - 1 rok 56 200 K¢
28i) Pochod "Sejdeme se u Barbory" 154 400 K¢
28j) Jizda vletkou véetné doprovodného programu 150 400 K¢
28k) Vytvoreni pracovnich listll pro 7éky a studenty, véetné zajisténi

lektordl na konci a na zacatku Ekolniho roku (Honba za vazkou/Honba 135 500 K¢
Za sumcem)

28l) Realizace architektonického/fotografického workshopu s
mezinarodni 0tasti
28m) Tvorba uméleckého dila s tématikou brownfields 139 000 K¢

283 000 Ké

28n)Pozvani vyznamnych zahrani€nich odbornik( na industrialni

rekonverze, urbanismus, udrZitelny rozvoj e
280) Profesionalni moderator - podminéna aktivita 8 400 K¢
29) Analyza investiéniho prostiedi 1 055 300 Ké
30) Tvorba propagacniho materialu

30a) Elektronicka broiura 84 000 K&
30b) Zastavovaci studie 101 000 KC
30C) Letdk 18 000 K&
30d) Vizualizace pro investice 442 700 K¢
30e) Propagacni video na investiéni prileZitosti 337 700 K¢
31) Rozéifeni webu INVEST MORE 1028 200 K¢

32) Tramvajové spojeni Karvind, Havifov, Ostrava
32a) 1. rok 3 346 400 KC
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32b) 2. rok 3 535 400 K&
32¢) 3. rok 3535400 KE
32d) Marketing projektu-podminéna aktivita 525 000 K¢

Pozndmka:

* cena dle presnéjii specifikace poZadavku na plnéni




